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EDITORIA/2 - GLI STATI UNITI

"egli Stati Uniti non c'¢ solo il
« razzismo istituzionalizzato, con
il quale in fin dei conti ci si pud con-
frontare. C'¢ una scarsa coscienza dei
problemi della minoranza negra-.

Chi parla @ Wilbert Tatum, il direttore
dell’ Amsterdam News, il pit importante
quotidiano americano della Black Com-
munity, con sede a Manhattan, una tira-
tura di 50 mila copie e un’audience po-
tenziale, secondo lo stesso Tatum, di
200 mila lettori.

La comunita negra meno abbiente, in
questi ultimi anni, sta subendo gli effet-
ti di compressione generati dalle ondate
migratorie provenienti dal Sud-Est asia-
tico e dall’America latina; dal Nicaragua,
dal San Salvador, dalle Antille ma spe-
cialmente dal Messico. Gli stranieri,
molti dei quali entrati illegalmente ne-
gli Usa, competono con chiunque per
lavoro nero, servizi e alloggi. Un pro-
blema quest'ultimo aggravato in certe
aree dal taglio dei fondi federali ai vari
Stati. S8i pensi che a Washington, citta di
650 mila abitanti, i Latinos sono gia 80
mila.

Il nostro giornale — prosegue Tatum
— rappresenta la comunita negra quale
essa €. La stampa Usa &, in generale,
parziale su certe tematiche. La maggior
parte dei giornali non riporta le notizie

NEL FUTURO DEL GIORNALE
Cl SARA SEMPRE LA CARTA

sui negri in modo esteso o accurato. Per
esempio quel racist rag del New York
Post, il quotidiano in crisi di vendite
che I'editore Murdoch ha dovuto cedere
in base alla legge antritrust americana.
In questo giornale ci trovera tutti stereo-
tipi: negri che giocano a basket, che
suonano musica, che corrono come il
vento, che sono campioni di boxe, che
rubano o che vanno in galera. Sembre-
rebbe che non facciano altro: insomma
un gradino in pit di una scimmia..

-1l New York Times, con la scusa che
e un giornale internazionale, non sfiora
neanche il problema: sebbene negli Usa
vi sia il 12% di negri americani, da pii
risalto a un bazaar in Afghanistan che ad
una nostra iniziativa per aiutare gli am-
malati di Aids. Il Daily News & in crisi
dopo aver dovuto pagare 3 milioni di
dollari per aver perso una causa intenta-
ta da giornalisti negri cui era stata ingiu-
stamente bloccata la carriera. 11 Washin-
gton Post € un bel giornale ma si dedica

caso la si avverte con le agenzie di pub-
blicita che non danno all’Amsterdam
News molti clienti. In Usa il settore edi-
toriale ha beneficiato non poco dell’in-
troduzione generalizzata, agli inizi degli
anni '80, delle moderne tecniche di
composizione computerizzata. Un ri-
scontro lo si trova nei dividendi azionari
dei gruppi editoriali quotati in Borsa:
oltre il 25% sul valore del titolo.

Nel complesso, dal secondo dopo-
guerra ad oggi, il settore ha visto cresce-
re il numero degli addetti da 250 mila
agli attuali 450 mila, mentre il numero
dei quotidiani & sceso leggermente da
1.750 a 1.675. 1 giornali venduti invece
sono passati da 51 a 64 milioni.

La concorrenza ai giornali proviene
dai settimanali e dai network televisivi.
Questi ultimi impiegano 7.500 addetti e
dal 1970 a oggi hanno eroso la quota di
pubblicita destinata ai quotidiani, corri-
spondente agli attuali 30 mila miliardi
circa, portandola dal 33 al 25 per cento.
I vistosi profitti sono spiegati dagli im-
mensi risparmi ottenuti con le moderne
tecniche e dalla diminuita competizio-
ne tra gli stessi grossi giornali che, ec-
cetto in cinque o sei grandi cittd, agi-

| rebbero praticamente in regime di mo-
| nopolio se non fosse per i giornali loca-

troppo ai sobborghi della capitale dove |
si sono trasferiti i bianchi. Forse 1'unico |

periodico a parlare sufficientemente dei
negri e il New York Newsday-.

In America vi sono in tutto cinque
quotidiani e all'incirca 250 settimanali
rivolti alla comunitd negra. Tatum so-
stiene che la discriminazione nel suo

li, molto migliorati grazie ai servizi
delle agenzie giornalistiche.

James Toedtman, il managing editor
del quotidiano New York Newsday, a

| una richiesta d'intervista risponde invi-

tando prima a partecipare a una delle

| riunioni pomeridiane giornaliere del

corpo redazionale per buttare giu i titoli
di prima pagina. Ma come nasce questo
giornale? Nel settembre del 1940, in un
garage (molte iniziative di successo in
Usa vengono alla luce in questi ambien-
ti: vedi Apple Computers), nella cittadi-
na di Hempstead a Long Island, viene
stampato per la prima volta il Newsday
con una tiratura iniziale di 15 mila co-
pie. Ma gia durante la Seconda guerra
mondiale si espande verso la contea del
Suffolk e piu tardi verso quella di Nas-
sau, sempre a Long Island. A tutt’oggi
questa edizione ha una tiratura giorna-
liera infrasettimanale di 460 mila copie
con diverse decine di migliaia di copie
in piti la domenica.

Nel 1977 viene stampata l'edizione
per il Queens che nel 1985 prendera il
nome di New York Newsday. Cid avvie-
ne quando l'editore si rende conto che
il nuovo giornale apre varchi sempre
pit ampi nei feudi dei concorrenti. Lo-
gico quindi, anche per ragioni geografi-
che, puntare pure sui lettori di Manhat-
tan e in questi ultimi mesi anche su
quelli di Brooklyn. E ci riesce. Oggi il
giornale vende 140 mila copie sottratte
in buona parte al New York Post, al Dai-
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UNDICI GIORNALI USA A CONFRONTO |

Wall Street Journal 1889 New York 2.040.000 MNazionale Standard 6 colonne 58x38 cm 500 50.000 Dow Jones Company
Daily News 1925 New York 1.262.000 E.‘r. Cor:"lgeciic. Tabloid 5 colonne 38x28 440 45.000 Chicago Tribune Company
pper N.Y.
| Usa Today 1985 Washington  1.500.000 Nazionale Standard 7 colonne 58x35 333 42.000 Gannett |
| Los Angeles Times 1881 Los Angeles 1.100.000 California del Sud  Standard 6 colonne 58x35 800 40.000 Times Mirror Company
| New York Times 1851 New York 1.050.000 Nazionale Standard 6 colonne 58x35 1.000 40.000 New York Times Company
| Chicago Tribune 1847 Chicago 762,000 MidWest Standard 6 colonne 58x35 610 45000 Chicago Tribune Company
‘ Washington Post 1877 Washington 764.000 \I?jstriq1 Maryland Standard 6 colonne 58x35 500 40.000 Washington Post Company
irginia
‘ San Diego Union 1868 San Diego 250.000 Contea di San Diego Standard 6 colonne 58x35 285 40.000 Copley
New York Newsday 1985 New York 120.000 New York Tabloid 4 colonne 37x27 160 40.000 Times Mirror Company
Tribune 1895 San Diego 120.000 Contea di San Diego Standard 6 colonne 58x35 192 40.000 Copley
Amsterdam News 1909 New York 50,000 New York Tabloid 4 colonne 38x29 90 20.000 Amsterdam News Company

ly News e persino al New York Times.
Come ha potuto ritagliare questa fetta
di mercato a Manhattan, una cita di 7,5
milioni di abitanti ove fortissima & la
competizione? -Ci sono stati tanti fattori
concomitanti — risponde James Toe-
dtman — Primo, la crescita economica
della citta, poi le disponibilita delle
nuove tecniche editoriali. Siamo colle-
gati via terminale con tutte le redazioni
esterne e naturalmente con la sede cen-
trale a Melville nel Long Island, a 70
chilometri da qui, ove si trovano le rota-
tive per stampare le due edizioni, quella
di Nassau e la nostra appunto. Ma il fat-
tore vincente sono stati i nostri punti di
forza e cioé le nostre storie sulla citta, il
nostro ottimo reportage sportivo e 'im-
pegno per un giornalismo locale; spie-
gare ad esempio come certe scelte poli-

tiche o economiche a livello internazio-
nale influenzeranno i faui della citta. E
devo dire che perfino il New York Times
che & un giornale internazionale, spinto
dalla nostra concorrenza, ha aggiunto la
sezione metropolitan news.

Il Newsday viene stampato a colori e
cio, secondo Toedtman, ha contribuito a
una maggiore diffusione. Essendo per lo
pit comprato dai distributori automatici,
€ stato appurato che quando € il momen-
to della scelta la fascia piti giovane dei
lettori si rivolge al colore. C'¢ da dire
inoltre che il quotidiano e di proprieta
del gruppo Times Mirror che detiene an-
che il Los Angeles Times e pud quindi
permettersi un periodo di rodaggio.

Quale altra differenza sostanziale con
gli altri giornali ci vede nel suo New
York Newsday? -La parte che noi chia-

L'interno della redazione del New York Daily News

miamo editorial, ove si esprime il punto
di vista del giornale. Rispetto agli altri
abbiamo dato molto spazio a questa se-
zione-.

-A New York — aggiunge Chiara Colet-
ti, una giornalista di origine italiana che
nel Newsday & responsabile dei com-
munity affairs — siamo considerati dei
discoli. E questo perché il nostro appa-
rire ha dato non poco fastidio ai giornali
della citta. Portiamo avanti una politica
che puo essere sintetizzata nel “Giving
back to the Community”, restituire cioé
in parte, con progetti di sponsorizzazio-
ne, il supporto che i nostri lettori ci
danno-.

Gli americani, si sa, ci tengono ai pri-
mati e al New York Times se ne trovano
diversi. E il quotidiano che ha, con mil-
le addetti, il corpo redazionale pit nu-
meroso; ha ricevuto il pit alto numero,
56, di premi Pulitzer. L'edizione dome-
nicale poi, tra magazine e inserti vari,
arriva a pesare oltre cinque chili. E uno
dei tre giornali a distribuzione naziona-
le. Secondo Leonard Harris, direttore
delle relazioni esterne del gruppo edi-
toriale cui fa capo, il giornale & ancora
il mezzo migliore per far conoscere un
prodotto, anche perché la audience te-
levisiva in Usa ha subito un calo costan-
te fino ad arrivare all’attuale 77 per cen-
to. Eccetto che per le news, prosegue
Harris, essa serve i meno abbienti e i
giovanissimi. Inoltre si assiste al rapido
sviluppo della televisione via cavo e dei
videoregistratori gia presenti nel 48%
delle abitazioni.

Quali novita vede nel giornalismo
americano? -Si sta imponendo sempre di
pit il cosiddetto New journalism. Il
giornalista cioé prende posizione, & me-
no obbiettivo e scrive non soltanto su
cio che accade ma su cid che pensa e
sente, mentre idealmente a quelli della
mia generazione hanno insegnato ad es-
sere obbiettivi e a non prendere posi-
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zione. Adesso in alcuni giornali e riviste
é perfettamente accettabile prendere po-
sizione e questo ci avvicina al modo di
fare giornalismo in Europa ove da sem-
pre si tiene conto del proprio punto di
vista nello scrivere un articolo-.

Il caso Gary Hart: in Italia ci si & chie-
sto se la stampa Usa non si fosse dimo-
strata troppo bigotta nel rovistare la pri-
vacy del candidato democratico. Qual &
il suo commento? -Nel caso di Gary Hart,
il fatto lo ha creato lui. Ha accusato la
stampa americana di andar dietro alle
donne e ha invitato tutti a seguirlo per
dimostrare la propria innocenza. Il Mia-
mi Herald lo ha seguito ed ha scoperto
che la storia era vera..

La New York Times Company, di cui fa
parte 'omonimo giornale, & un gruppo
con entrate che superano 1,5 miliardi di
dollari e con guadagni netti di 132 mi-
lioni di dollari. Nel settore della carta
stampata possiede sei periodici mensili,
quali Golf Digest con 1 milione 250 mila
lettori e altre otto riviste dedicate alla
casa. Nel settore della stampa regionale
& presente con 32 testate di giornale che
hanno una completa indipendenza edi-
toriale e che complessivamente tirano
520 mila copie.

Sempre a Manhattan, sulla 42nd Street
in un moderno palazzo luccicante di
marmo rosso, si trova la sede del Daily
News. 1l suo direttore Gilman Spencer &
forse la figura di giornalista pid autenti-
ca conosciuta in questi incontri. Coadiu-
vato da 440 tra redattori, giornalisti e se-
gretarie tira fino a 1 milione 660 mila
copie di domenica, primo tra i giornali
regionali. La distribuzione copre i cin-
que sobborghi di New York e ciog Man-
harttan, Bronx, Brooklyn, State Island e

Paul Steiger, vice direttore del Wall Street Journa
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Queens. Viene anche distribuito nel
New Jersey, nel Connecticut, nell’Upper
New York e in qualche altra sporadica
zona. Il Daily News ha il piu alto contri-
buto di collaborazione freelance, circa il
25%, specialmente per le storie impor-
tanti. Si fa pubblicita sulla televisione,
sui quotidiani e sullo stesso giornale. 11
giornale appartiene alla Chicago Tribu-
ne Company e al contrario del New York
Times e dell’Amsterdam News pro de-
mocratici & un giornale moderato, pia
conservatore che liberal.

Come vede il futuro dei giornali? -Ho
sempre lavorato in questo settore. La car-
ta sard sempre usata € durerd come qua-
lunque altro mezzo di comunicazione.
La gente vuole qualcosa da poter legge-
re con attenzione e digerire invece di
vedere solo immagini. Sul giornale c’@
di pit; Walter Cronkite disse una volta
che tutto il suo programma televisivo
poteva essere riassunto in una o due co-
lonne di un giornale come il New York
Times. Certo c'¢ la concorrenza, sia della
televisione, che pero si fa sentire pit sul
piano nazionale che locale, che degli al-
tri giornali. Qui a New York tre giornali
formato tabloid, il mio, il Newsday che
cerca spazio e il Post che perde soldi,
sono troppi e qualcuno chiudera-.,

Dow Jones. Charles Dow ed Edward
Jones, due giovani reporter del New En-
gland, fondano nel 1882 a New York la
Dow Jones & Company Inc. con l'inten-
to di offrire giornalieri bollettini econo-
mici, da recapitare a mano a societa o
gruppi finanziari che investono in Borsa.
Il successo & tale che sette anni pit tardi
daranno vita anche al Wall Street Jour-
nal, un quotidiano di economia che de-
tiene a tutt'oggi, con oltre 2 milioni di

copie, il primato americano di tiratura.

-1l maggiore sviluppo del Wsj — sostie-
ne Paul Steiger, l'attuale vicedirettore —
si @ avuto negli anni Settanta, anche a
causa di una serie di fatti economici co-
me le due crisi petrolifere, lo sgancia-
mento del dollaro dall’'oro, la grande
fluttuazione dei prezzi che rinnovarono
I'interesse del pubblico per I'economia,
la finanza e gli affari. E un giornale na-
zionale; infatti vende pil copie in Cali-
fornia che a New York-.

Vediamo come avviene l'intero pro-
cesso produttivo nel Wsj che grosso mo-
do & simile a quello degli aluri giornali,
anzi & facilitato in quanto il testo delle
sue pagine non € mai accompagnato da
foto ma da ritraui stilizzati e diagrammi.

I giornalisti dei vari news bureau, co-
me qui chiamano le redazioni esterne,
portano con sé dei computer portatili
con incorporato un modem che consen-
te loro di inviare via telefono a un cen-
tro regionale computerizzato I'arricolo
redatto con un programma di video-
scrittura. Questi nodi sono a loro volta
collegati, con linee dedicate, con la se-
de centrale di New York cui arriva il ma-
teriale che con un codice pud essere in-
stradato al file dedicato per la prima pa-
gina, per le notizie interne, esteri o an-
che la pagina degli editoriali.

L'altra fonte di notizie & costituita dal-
le agenzie giornalistiche come Ap, Ap-
Dj, Reuters, Kyodo, Upi, Business wire.
Le loro wire story sono selezionate da
un giornalista soprannominato wire ta-
ster, letteralmente assaggiatore, che fa
una cernita del materiale da inviare ai
redattori che possano essere interessati.

Una volta approvato l'articolo per la
pubblicazione, esso viene girato dal re-
dattore a un giornalista che ha il compito
di scegliere e controllare il rim editor,
un altro giornalista che dara il titolo al
pezzo. Infine il make-up editor scegliera
dove piazzare il pezzo. Le specifiche per
I'impaginazione sono inviate dalla sede
centrale di New York ai cinque maggiori
stabilimenti regionali responsabili per la
composizione tipografica e per il mon-
taggio della pagina. Ogni centro regiona-
le stampa un giornale leggermente diffe-
rente poiché deve tener conto della pub-
blicitd che pud variare da zona a zona.

Il Wsj ha sviluppato recentemente un
nuovo metodo di produzione del giorna-
le chiamato newspaper pagination sy-
stem che compone la pagina direttamen-
te su video da cui va su un memorizzato-
re laser che direttamente produce, senza
alcun intervento manuale, la lastra di
stampa. Secondo alcune proiezioni entro
il 1990, in Usa, tutti i giornali che supe-
rano le 50 mila copie avranno adottato
questo nuovo metodo.

Bruno CASTROVINCI
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